Powstat Kodeks
Etyki Zywnosciowej

Od diuzszego czasu w wielu kregach zwigzanych z przemystem spozywczym mowito
si¢ 0 potrzebie stworzenia Kodeksu Etyki Zywnosciowej. W tym celu w 2012 .
powotano zespét ekspertow z roznych dziedzin, o czym informowali$my na naszych
tamach. Na kolejnych stronach publikujemy wprowadzenie przygotowane przez jego
autorow oraz Kodeks Etyki Zywnosciowej.

Zespot podczas pracy

onsument oczekuje bez-
piecznej dla zdrowia i do-
brej jakoSci zywnoSci. Zde-
cydowana wigkszo$¢ pro-
ducentéw zywnosci w Polsce spet-
nia te oczekiwania i naleza si¢ im
stowa uznania oraz szacunku za
uczciwe podejscie do swojej pracy
i petna moralna odpowiedzialno§¢
za podjete obowiazki w sektorze
gospodarki zywnoSciowej.
Jednakze pojawiaja si¢ przypadki
nieetycznych i niezgodnych z pra-
wem dziataf, ktére bulwersuja opi-
ni¢ publiczna, narazajac uczciwych
producentéw na podwazenie zaufa-
nia do nich i ich dobrej jakoSci zyw-
nosci, zaréwno na rynku krajowym,
jak i zagranicznym. Powtarzajace si¢
przyklady takich dziatan staly si¢ po-
wodem rozpoczecia prac nad pol-

skim Kodeksem Etyki Zywnoscio-
wej, zawierajacym etyczne normy
postepowania dla oséb dziatajacych
w catym fancuchu zywnoSciowym.

W tym celu w 2012 r. powstat ze-
spot specjalistow z réznych dzie-
dzin ds. opracowania Kodeksu Ety-
ki Zywnosciowej, w sktad ktérego
weszly nastepujace osoby:

e ks. bp prof. dr hab. Tadeusz Pi-
kus — Delegat Konferencji Episko-
patu Polski ds. Duszpasterstwa Pol-
skich Przetw6rcow Zywnosci,

o mgr Krzysztof Ardanowski — po-
sel na Sejm, v-ce przewodniczacy Ko-
misji Rolnictwa w Parlamencie RP,

e prof. nzw. dr inz. Janusz Broni-
staw Berdowski — przewodniczacy
Sekeji Przemystu Spozywczego Pol-
skiego Forum ISO 9000, dziekan
Wydzialu Zarzadzania w Europe;j-

skiej Wyzszej Szkole Informatyczno-
-Ekonomicznej, wykladowca T.Q.M.
w Wyzszej Szkole Menadzerskiej,

o mgr inz. Lukasz Chmiel — pel-
nomocnik ds. zarzadzania jakoScia
w przedsiebiorstwie zagranicznym
Lantmannen Unibake Poland,

o mgr inz. Andrzej Gantner — dy-
rektor generalny Polskiej Federacji
Producentéw Zywnosci, v-ce prze-
wodniczacy Rady Gospodarki
ZywnoS$ciowej przy Ministerstwie
Rolnictwa,

o mgr Andrzej Kiszczak — prezes
Biura Zarzadzania Jakoscia, Sro-
dowiskiem i BHP,

e mgr inz. Stefan Kwiecien —
przedstawiciel producentéw zywno-
§ci oraz pierwszy przewodniczacy
Stowarzyszenia Producentéw Sokéw
i Napojow Bezalkoholowych,
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Od lewej: Stefan Kwiecien, Tadeusz Wojciechowski, Andrzej Kiszczak, prof. Janusz B. Berdowski, prof. Irena Ozimek, ks. bp prof. Tadeusz Pikus, Andrzej Gantner,
ks. Michat Szwemin, ks. dr Artur Wysocki

dr hab. Irena Ozimek, prof.
SGGW - prodziekan ds. dydaktyki
Wydziatu Nauk o Zywieniu Czlo-
wieka i Konsumpcji SGGW,

ks. mgr lic. Michat Szwemin —
absolwent Papieskiego Instytutu
Biblijnego w Rzymie; duszpasterz
pomocniczy przedsigbiorcow i or-
ganizatorOow Zzycia gospodarczego
w Archidiecezji Warszawskiej; Ka-
pelan Krajowej Izby Gospodarczej,

mgr Grzegorz Trochimczuk -
przedstawiciel producentéw bizne-
su zywnoSsciowego,

mgr Tadeusz Wojciechowski — re-
daktor naczelny czasopisma ,,Bez-
pieczefistwo i Higiena Zywnosci”,

ks. dr Artur Wysocki — wicedy-
rektor Instytutu Socjologii UKSW,
diecezjalny duszpasterz producen-
tow 1 przetwdrcow zywnosci,

inz. Jan Tadeusz Wozniak — wi-
ceprezes Spotdzielni Piekarsko-
-Ciastkarskiej w Warszawie.

Formuta i tres¢ Kodeksu Etyki

Zywnosciowej byly przedmiotem
dyskusji i uzgodnien z przedstawi-
cielami organizacji zajmujacych si¢
produkcja i obrotem Zywnosci oraz
innymi specjalistami z zakresu ety-
ki gospodarczej i zywnoSciowe;.
Z uwagi na fakt, ze adresatem tego
kodeksu maja by¢ wszyscy pracow-
nicy zatrudnieni w tej sferze, posta-
nowiono, aby jego tres¢ byta zwie-
zla 1 uyjmowala jedynie najwazniej-
sze wskazania etyczne w tym zakre-
sie. Wskazania te beda punktem
odniesienia do wtasciwych konkret-

nych wybordéw i dziatan wszystkich
producentéw i przetwércOw zywno-
§ci, majacych na wzgledzie dobro
i zdrowie konsumenta zywnosci.
Uzgodniony projekt Kodeksu Ety-
ki ZywnoSciowej zostaje obecnie pod-
dany szerszej konsultacji w Srodowi-
sku, do ktdrego jest adresowany. Na-

lezy wyrazi¢ nadzieje, ze zostanie
w nim zyczliwie przyjety, zaakcepto-
wany i stosowany. Dziatania etyczne
staja si¢ obecnie takze przedmiotem
audytu i mozna sadzi¢, ze kodeks ten
bedzie réwniez pomocny w tym
wzgledzie, zwlaszcza dla mniejszych
producentdw i przetworcow.

Szanowni producenci zywnosci,

W dobie rosnacej wymiany towaréw spozywczych i dzialan na global-
nym rynku oraz zwigkszonego przemieszczania si¢ ludzi ro$nie znacze-
nie dzian etycznych w poszczegdlnych ogniwach taficucha zywnosciowe-
go, podanego w Normie PN — EN — ISO 22000:2006 i ES.S.C. (Food
Safety System Certification).

Polska to wazny producent zywnoSci, ktéra z powodu swojej jakoSci
i naturalnoSci cieszy sie¢ renoma, i cho¢ zdarzaja si¢ nieprawidtowosci, to
nalezy pamiegtad, ze sa one generowane przez utamek nieuczciwych pod-
miotow. Niestety wptywa to na wizerunek catej naszej zywnosci w oczach
krajowych i zagranicznych konsumentéw oraz mediow.

Zeby utrzymadé i rozwijaé pozytywne zjawiska w przemysle i handlu,
przedstawiciele sektora rolno-spozywczego podjeli inicjatywe stworze-
nia w Polsce Kodeksu Etyki Zywnosciowej. Zostal on przygotowany
w gronie uznanych ekspertéw: przedstawicieli producentéw i dystrybu-
toréw zywnosci, naukowcow i dziennikarzy. Jako koordynator zespotu
pragne podkreslié, ze duza role w szczesliwym sfinalizowaniu prac nad
Kodeksem odegraly osoby duchowne: ks. bp. prof. Tadeusz Pikus
i ks. dr Artur Wysocki oraz ks. Michat Szwemin. Moje podzigkowanie
przekazuje cztonkom zespotu, ktérzy bardzo aktywnie uczestniczyli
w opiniowaniu poszczegdlnych wersji kodeksu, a szczeg6lnie Andrzejo-
wi Gantnerowi i Grzegorzowi Trochimczukowi za przygotowanie robo-
czych wersji do dyskusji.

Wierze, ze Kodeks Etyki Zywnosciowej bedzie dokumentem, ktory
przyczyni si¢ do bardziej etycznego dziatania w poszczegdlnych ogni-
wach tancucha zywno$ciowego, tak aby dobro konsumenta byto stawia-
ne na pierwszym miejscu.

Prof. Janusz B. Berdowski,

przewodniczacy Sekcji Przemystu Spozywczego
Polskiego Forum ISO 9000

04/111/2013
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Wstep

Producenci, przetwdrcy i dystrybutorzy zywnosci, przystepujac do inicjatywy dobrowolnego stosowania
zasad Kodeksu Etyki Zywnosciowej, uznaja, ze dostepno$é, rodzaj oraz jakos¢ produktéw
zywnosciowych wywiera istotny wptyw na zycie i zdrowie konsumenta. Dobro konsumenta, ktérym jest
kazdy cztowiek, jest dla nich wartosciag podstawowa. Produkcja i obrot zywnoscig sa uregulowane
prawnie w zakresie bezpieczenstwa i jakosci zywnosci. Ze wzgledu jednak na swe znaczenie dla
cztowieka, dziatalnos¢ biznesowa uczestnikdow procesu wytwarzania i handlu zywnoscig powinna
spetnia¢ nie tylko wymagania prawne, ale réwniez wtasciwe standardy etyczne.

Dziatanie etyczne wymaga uczciwego stosowania przepisbw prawnych i norm technologicznych
dajgcego podstawe wzajemnego zaufania pomiedzy wszystkimi uczestnikami tancucha zywnosciowego
,0d pola do stotu” oraz swiadomego zapobiegania i eliminowania wszelkich czynnosci mogacych
naruszy¢ interes konsumentéw. Wszelkie przejawy odstepstwa od tego podejscia powinny podlegac
ocenie, napietnowaniu i eliminacji przez samych uczestnikéw dziatajgcych w gospodarce zywnosciowe;.

W szczegdlnosci niedopuszczalne sg nieuczciwe i nierzetelne praktyki rynkowe, majace wptyw na
bezpieczenstwo i jakos¢ zywnosci, skutkujgce narazeniem zycia i zdrowia konsumentdw oraz czerpaniem
nieuzasadnionych korzysci finansowych przez uczestnikow fancucha zywnosciowego. Za niezgodne
z normami etycznymi uwaza sie réwniez bazowanie na niewiadomosci konsumentéw i innych uczestnikéw
tancucha zywnosciowego, marnotrawstwo, degradowanie $rodowiska naturalnego dla osiggniecia
doraznych korzysci lub ze wzgledu na lekcewazenie przepiséw prawnych Polski i Unii Europejskiej.

Zalecenia szczegétowe
1. Bezpieczenstwo i jakos¢ zywnosci sg wartosciami nadrzednymi w prowadzeniu i rozwijaniu biznesu
zywnosciowego
1. Zasada ta oznacza rzetelne przestrzeganie przepiséw prawa zywnosciowego, wdrazanie
aktualnie obowigzujgcych systeméw bezpieczenstwa i jakosci.

2. Wszelkie surowce stosowane w produkcji oraz dodatki do zywnosci, materiaty znajdujace sie
w stycznosci z zywnoscig powinny by¢ zaopatrzone w odpowiednie atesty potwierdzajgce ich
zastosowanie.

3. Za nieetyczne, zarbwno w stosunku do konsumentéw, jak i podmiotéw tancucha
zywnosciowego, uwaza sie produkowanie zywnosci w sposéb niezgodny z prawem na
jakimkolwiek etapie. Kazdy uczestnik tancucha zywnosciowego powinien bezwzglednie
zgtaszac takie przypadki stosownym stuzbom kontrolnym.

4. Obowigzkiem uczestnikdéw tancucha zywnosciowego jest ochrona wartosci odzywczych
poprzez w petni swiadomy dobdr technologii, technik, aparatury, srodkéw, ktéry ze wzgledu
na konieczny zakres trwatosci produktu, pozbawianie zanieczyszczen, zagwarantowanie
optymalnego ze wzgledu na wartosci odzywcze skfadu - zapobiega¢ bedzie utracie sktadnikow
naturalnie wystepujgcych w uzytych surowcach.

5. Niedopuszczalne jest fatszowanie produktéw i wprowadzenie konsumentéw w btad w celu
uzyskania nieuzasadnionych korzysci ekonomicznych i przewagi rynkowej. Wszyscy uczestnicy
tancucha zywnosciowego powinni dokfada¢ wszelkich staran, aby na zadnym z etapow
produkcji zywnosci nie dochodzito do zafatszowan, a wykryte przypadki bezwzglednie
eliminowa¢ oraz zgfasza¢ je stosownym stuzbom urzedowej kontroli zywnosci.
Za jednoznacznie nieetyczne uznaje sie swiadome stosowanie surowcoéw niewiadomego
pochodzenia, zafatszowanych lub oferowanych poza oficjalnym obrotem.



2. Zywnoé¢ to dobro wymagajace poszanowania poprzez minimalizowanie strat na kazdym etapie
tancucha zywnosciowego

Zasada ta oznacza takie postepowanie kazdego podmiotu gospodarczego w procesie produkgji,
przetwarzania, przechowywania i obrotu, aby minimalizowac¢ utrate zaréwno produktéw,
jak i poszczegdlnych ich sktadnikéw, oraz wartosci odzywczych.

3. Zaufanie konsumentéw podlega solidarnej ochronie przez wszystkich uczestnikéw tafcucha
Zywnosciowego

Zasada solidarnej ochrony dobrego imienia i wizerunku produkowanej w Polsce zywnosci poprzez
jednoznaczne eliminowanie przypadkdéw naruszania zaufania konsumentow przez nieuczciwe praktyki
i nieetyczne dziafania. Tego typu postawa powinna przejawiac sie w solidarnym potepieniu aktow
nieuczciwosci oraz zgtaszaniu wystepujacych naruszen stosownym organom kontrolnym w celu eliminagji
nieuczciwych podmiotéw z rynku. Zasada ta powinna obejmowac réwniez solidarne dziatania wobec
podmiotéw produkujacych w tzw. szarej strefie.

4. Wymdg informacji przejrzystej i niewprowadzajgcej w btad konsumenta w znakowaniu i reklamie
produktéw zywnosciowych

W znakowaniu, etykietowaniu i reklamie produktéw zywnosciowych nadrzedng zasadg jest unikanie
wszelkich wprowadzajacych w btad praktyk oraz prezentowanie swoich produktéw wytacznie w sposéb
umozliwiajagcy konsumentom podejmowanie racjonalnych decyzji zakupowych, a w szczegdlnosci:

1. Wspieranie, tam, gdzie jest to mozliwe, decyzji konsumenckich poprzez umieszczanie
dodatkowych informacji zywieniowych umozliwiajacych dokonanie wyboru produktu
zgodnie z zasadami zbilansowanej diety.

2. Reklama zywnosci powinna spetnia¢ wymagania Kodeksu Etyki Reklamy.

5. Szczegdlne traktowanie dzieci do lat 12 jako konsumentéw o niepetnej mozliwosci oceny wartosci
i jakosci poszczegdlnych produktéw

Zasada ta wyraza odpowiedzialnos¢ producentéw i przetwdrcdw zywnosci, ktdrzy wobec tej grupy
wiekowe] powinni stosowa¢ samoograniczenia w zakresie marketingu i sprzedazy produktéw
zywnosciowych tak, aby promowac¢ zasady zbilansowanej diety zgodnie z narodowymi lub
miedzynarodowymi zaleceniami zywieniowymi. Szczegétowe wytyczne zawiera Kodeks Etyki
Reklamy.

6. Uczciwo$¢ w konkurowaniu i relacjach rynkowych

Za szczegdlnie wazne nalezy uznac przestrzeganie wszelkich przepiséw zakazujgcych niedozwolonych
praktyk rynkowych oraz dziatan powstrzymujacych rozwéj wolnego rynku. We wszystkich kontaktach
z konsumentami, klientami, dostawcami i konkurencjg, producent i przetwdrca zywnosci powinien:

1. Traktowa¢ wszystkich klientéw i dostawcdw rzetelnie, z szacunkiem i bezstronnie.
2. Unika¢ komentarzy na temat produktéw firm konkurencyjnych bez nalezytej podstawy.
3. Przestrzegac wszelkich praw dotyczacych konkurengji, facznie z tymi, ktére zabraniajg

uktadéw lub porozumien z konkurentami dotyczacych ustalania cen lub innych warunkéw
sprzedazy, dzielenia strefy wptywdw, grup klientow czy linii produktéw.

7. Wrtasciwe respektowanie urzedowej kontroli zywnosci

Urzedowa kontrola zywnosci dotyczy wszystkich ogniw tancucha zywnosciowego, stanowigc zarazem
jego nadzér. Jest wiec sprawag ogromnej wagi, aby relacje wszystkich podmiotéw tancucha
zywnosciowego z organami urzedowej kontroli zywnosci byty oparte na dziataniach zgodnych
z prawem i z etykg, majac na wzgledzie fakt, ze prawo zywnosciowe zostato stworzone w celu ochrony
konsumentéw.





